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- Emballage
| orkanens gje

Emballage er det farste, vi ser eller er i
bergring med ved langt de fleste ting,
vi kaber. Vi skal lsese om varen, vi
skal pakke den ud, og vi skal af med
emballagen igen. Emballagen er en
meget synlig del af et varekredslab.
Derfor har mange en mening om
emballage, og de stiller forskellige
krav til den.

Emballagen befinder sig sa at sige
midt i en orkans gje, hvor kunder,
forbrugere, politikere, myndigheder
og medier alle gar krav pa szerlige
egenskaber ved emballagens form,
funktion, brugervenlighed, miljgaftryk
0og meget mere. Emballagen skal
balancere mellem utroligt mange hen-
syn og forventninger pa én gang.



Emballagen og de mange krav i omverdenen

Emballage pa
dagsordenen

Emballage optraeder med jaevne
mellemrum i den offentlige debat.

Det kan for eksempel vaere, nar ny-
hedsmedierne omtaler maengden af
emballage, som danskerne bruger, de
bjerge af affald, som emballagen giver
anledning, til eller nar de laver en test
af forskellige typer emballager. Det kan
0gsa veere, nar en interesseorganisa-
tion laver en kampagne for mere bru-
gervenlig emballage eller mindre affald
i naturen. Emballagen kommer ogsa
pa dagsordenen i forbindelse med, at
der bliver vedtaget nye regler og krav
til emballagens fremstilling eller miljg-
pavirkning. Emballager er direkte eller
indirekte pa dagsordenen i en lang
reekke sammenhange.

Med pjecen her er det formadlet at give
en praesentation af emballageforbru-
get og emballagens egenskaber og
funktioner som en afggrende forud-
saetning for den vareomsaetning, der
skaber grundlag for det moderne vel-
feerdssamfund.

For meget eller for lidt emballage?
Et af de temaer, der gar igen nar det
handler om emballage, er at undga
overemballering, hvor en vare pakkes
ungdigt meget ind. Men hvornar er
der brugt for meget emballage? Em-
ballagen skal jo bade beskytte varen,
gere varen interessant, sgrge for at vi
undgar spild og meget mere. Derfor er
en vis mangde emballage pakraevet,

Vareproducenten vil have
emballage der:

- Beskytter varen

- Har et flot design til markedsfaring
- Er innovativ

- Er billig

Spediteren vil have emballage der:
- Er let at stable og pakke
- Er nemt og sikkert at transportere

Butikkerne vil have emballage der:

- Er let at dbne, handtere og saette pa
hylder

- Let at bortskaffe

- Giver lang holdbarhed

- Er billig

Forbrugeren vil have emballage der:
- Er let at afleese

- Er let at dbne, lukke og temme

- Er let at bortskaffe

Interesseorganisationer saetter
fokus pa:

- Emballagens brugervenlighed

- Emballagens miljgaftryk

- Mangderne og handteringen af affald

Pressen skriver historier om:
- Emballageforbrug og affald

- Overemballering

- Nye emballagetyper

- Miljgvenlig emballage

EU har indfert:

- Emballagedirektivet

- Kemikalielovgivningen REACH

- En prioritering af bortskaffelsesmetoder

Folketinget har fokus pa:
- Emballageafgifter

- Genanvendelse/genbrug

- Nyttiggerelse

og af samme arsag kan der faktisk
0gsa forekomme underemballering.
For lidt eller mangelfuld emballage kan
fare til, at en vare beskadiges, eller at
fadevarer gar til spilde, fordi de ikke

er beskyttet ordentligt eller ikke kan
holde sig. Det handler med andre ord
om at finde den rette balance, hvor
emballagemangden sa vidt muligt mi-
nimeres, men samtidig beskytter varen

ordentligt og lever op til alle de andre
krav, som kunder, forbrugere og resten
af omverdenen stiller.

S

Bade over- og underemballering er skidt:

Miljgpavirkning fra

Miljgpavirkning produktsvind

Minimum pavirkning
af miljget

Figuren viser, at der er negative miljo-
maessige konsekvenser forbundet

med bade over- og underemballering.
Overemballering fordi det giver ekstra
emballageaffald. Underemballering
fordi det giver en risiko for varespild,
for eksempler hvis madvarer smides ud
pa grund af manglende holdbarhed.
Balancepunktet er der, hvor en vare
kan pakkes ind med lige praecis den
mangde emballage, der er ngdvendig
i forhold til de funktioner, den skal
opfylde. Her vil miljgpavirkningen veere
den mindst mulige, der kan opnas
uden at ga pa kompromis med for
eksempel beskyttelsen af varen.

Miljgpavirkning fra
overemballering

Minimum ngdvendig
materialemangde

Mangde af emballagemateriale

(Packforsk)



Emballage pa
det danske marked

af over 500 virksomheder, der bidrager ~ branchen sig til omkring 100 virksom-

Mange forskellige typer af virksomhe-
der indgar i fremstillingen af embal-
lage. Der er leverandgrer af ramate-
rialer, hjeelpestoffer og maskiner til
fremstillingsprocessen, og sa er der
selve de virksomheder, hvor emballa-
gen bliver lavet. | denne brede forstand
bestar den danske emballagebranche

til emballageforsyningen. Dertil kom- heder. De produkter der laves er aesker,
mer dem, der samler emballagen og kasser, poser, konvolutter, daser, fla-
fylder varer i den. sker, dunke m.v.

Ser man mere specifikt pa de danske

emballageproducenter, der konkret Antallet af medarbejdere beskaeftiget
fremstiller emballage af pap/papir, med emballage i Danmark er omkring
plast, metal, glas og trae, begraenser 5.000.

marked

emballagematerialer:

1999

Glas 15,90%

Tree 15,10%

Plast 17,30%

2007

Emballage pa det danske

Der er sket en forskydning mod brug af lettere

Tekstiler 0,40%

Pap og papir 46,90%

Metal 4.50% (Miljestyrelsen 2009)
Tekstiler 0%
Tree 11%
Plast 20%
Glas 1%
Metal 4%

Papir og pap 54%

(Miljestyrelsen 2001

Emballageforbrug og skonomisk
vaekst gar ikke hand i hand

Det danske emballageforbrug svarer
til, at hver dansker bruger ca. 180 kg
emballage om dret. Det samlede em-
ballageforbrug har kun veeret svagt sti-
gende i en lang arraekke samtidig med,
at den gkonomiske vaekst er steget
betragteligt. Fra 1998 til 2007 er det
danske emballageforbrug steget med 8
procentpoint, mens bruttonationalpro-
duktet er steget 22 procentpoint. Det
er altsa ikke automatisk sadan, at fordi
velstanden og forbruget af embal-
lerede varer stiger, sa stiger maengden
af emballage tilsvarende. Der er tveerti-
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mod sket en sakaldt afkobling mellem

den gkonomiske udvikling og udvik- Vidste d u at:

lingen i emballageforbruget. Kurven
"Indeks for kg/kr” viser, at der kraeves
en mindre mangde emballage for hver
krones gkonomisk aktivitet. Emballage-
forbruget for hver krones gkonomisk
aktivitet er faldet til 0,7 gram. Det in-
dikerer, at varer bliver emballeret mere
og mere effektivt, hvilket igen haenger
sammen med blandt andet et skift i
retning af mere lette materialer som

papir, pap og plast.

Emballage kun udger 2 % af
den danske industris samlede
indkab af varer og tjenester

(Danmarks statistik 2009)

B %konomiudviklingsindeks, kr.

I Emballageforsyningsindeks, kg.

Indeks: kg/kr. x 100

> ) Q N % > > & o A
o o) Q Q Q Q Q S Q Q .
O O -~ S D ™~ ™~ ;N D (Miljestyrelsen 2009)
Samlet emballageforsyning i Danmark 2007
Materiale Salgsemballager, Transportemballager, lalt,
tons tons tons
Papir og pap 291.783 242.023 533.807
Glas 105.234 0 105.234
Plast 144.163 47.815 191.978
Metal 31.400 3.682 35.082
Tekstiler 5.290 60 5.350
Tree 5.083 102.426 107.509
lalt 582.954 396.006 978.960
%-fordelt 59,5 40,5 100,0
(Miljostyrelsen 2009)



Emballage pa
verdensscenen

Emballagemarkedet, globalt

Emballerede varer bliver transporteret rundt i
verden i en lind stram. Emballageproducenter og 600 564
deres kunder bliver mere og mere multinationale g
og logistikmanstrene mere og mere komplekse og = . a4
(&}
verdensomspaendende. I
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)
8
= 200
Vidste du at:
i 70 % af den samlede trans- i 0 2001 2003 2005 2009
! port er persontransport, mens ! (Pira Int. Ltd)
i | godstransport udger 30 % i
Varebeskyttelse
Jorden rundt Emballagemarkedet, globalt
2003
Emballagens allermest grundlaeggende Vesteuropa I — 2004 W
funktion er at beskytte en vare. Kravet 0
. Globale emballagefakta: i
til beskyttelse er kun blevet mere rele- Jsteuropa
vant i takt med, at varetransporten er ! !
blevet globaliseret. Varerne skal kunne i . o . . : Mellemgsten | M=
Klare lange rejser bade til lands, il ! Den globale emballageindustri har i 2009 en anslaet veerdi !
vands og i luften, og samtidig l;raever E pa 560 milliarder dollars og beskaeftiger mere end 5 E Afrika —
transportarerne, at emballagen ger det E millioner mennesker (Se figur gverst pa hejre side) E Nord A "
nemt at laesse og stable varerne. Va- ! o ) ! or merika
rerne skal frem hurtigst muligt og uden : Nordamerika (inkl. USA, Canada, Mexico) har den stgrste ! .
; ! andel af det globale emballageforbrug (32 %) efterfulgt af ! Syd 0g centra Amerika
varespild eller skader. ' ‘ '
1 Vesteuropa (26 %) og Asien (26 %) (Se figur nederst pa hgjre side) 1 ) _
i : Asien
H Papir og pap er pa verdensplan det mest udbredte embal- H .
E I lagemateriale (39%) efterfulgt af plast (30%) E 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 Mia. US $

(Pira Int. Ltd)

(World packaging organization)



Emballage direkte pa hylden

]
E m ba I I a g e I Supermarkederne eftersparger i

stigende grad sakaldt “Shelf ready
[ ] packaging” — emballage, der er forbe-
I n d kﬂ b S k u rve n redt til at blive sat direkte pa hylden.
Fordelene er ifglge detailhandelen selv,
at det bliver lettere at identificere, dbne
og handtere emballagen og at komme

De indpakkede varer skal finde vej fra nem en lang transport, hvad enten det [T T e i af med den igen.
producenten til butikkerne og derfra er med fly, skib eller lastbil. Salgsem- i E
videre til forbrugernes indkabskurve og  ballagen er den, man ser i butikkerne ol . :
i sidste ende deres hjem. Man skelner — bade selve varens indpakning og den E- -':' .
mellem transportemballage og salgs- kasse, gaveaeske eller stander, varen 1| Emballeret frugt og grent kun Detailhandel: Fordelt.-:‘ne ved
emballage. Transportemballagen sgrger  eventuelt ogsa befinder sig i. i giver halvt sa meget spild som | “Shelf Ready Packaging”:
for, at varen kommer helskindet igen- E uemballeret frisk frugt og E (Multiple svarmuligheder i %)
! grant ,
E En agurk, der ikke er embal- E )
! leret, mister vaeske og bliver ! 100 %
1| kedelig og uslgelig i labet af i
! tre dage. 1,5 gram indpakning !
i | holder den frisk i 14 dage H
; i i
E Supermarkeder har 20 % min- E 80
E dre svind pa druer, nar de bli- E
1 versolgt i poser eller bakker !
(ECR Europe & Europen 2009) 60
Indkebskurven bliver lettere .
|
Meget af den emballage vi ser i supermarkedet vejer mindre og mindre, fordi Ir
emballagen lgbende bliver optimeret, og fordi hele vaerdikaeden har en interesse i r
3 effekti balleri ligt:
en sa effektiv emballering som mulig 20 é
Eksempler pa emballageminimering 2
1960-69 1970-79 1990-97 2000 2008 % " '
Flaske med opvaske- 120g 67g 509 43g 64%
middel 1 liter
Yoghurtbeeger 12g 7g 5g 4g 67%
165¢ 0
Oiflaske af glas 4509 3259 176g 61% e el
2759 pa skaffe ficere  tering

hylden

(INCPEN. Bemaerk: Engelske eksempler) (EHI retail institute 2008)



Danskernes holdning til emballage Post — med eller uden emballage?

Uddrag af rundsperge fra Forbrugerradets analyseinstitut FBR-Analyse:

Er du stedt pa indpakning af daglig-
varer, som er vanskelig at abne, ek-
sempelvis fordi varen let beskadiges,
eller det kraever for mange kraefter
at abne emballagen?

Har dagligvarers indpakning,
deres emballage, konkret betydet,
at du har fravalgt varer af miljg-
maessige arsager?

Nej, aldrig 26 %
Nej, ikke ofte 30 %
Ja, af og til 37 %

Ja meget tit 3%

Kender du til varer, som efter din
mening er overflgdigt emballerede

- for eksempel flere lag emballage, der at den er milizskansom 0
. : . ' J 21%
hvor det ville veere tilstraekkeligt
med et enkelt? Andet 1%
"""""""""""""""" Ved ikke 7%
Ja 59 %
Nej 17 % (Forbrugerradet 2007)
Gigtforeningen har tidligere med et @nsker sig af emballagen. Den skal i med at gare! Forbrugernes ansker er
testpanel undersggt, hvad forbrugerne bund og grund bare vzeret let at have meget konkrete og brugerorienterede.

12

Man kan modtage post med eller smule ekstra emballage, nar de skal konvolut og ind ad brevspraekken. Det

uden emballage: e-mails eller brevpost modtage deres post. Det ser ud til, at er for eksempel en besked fra laegen,

i en konvolut. Pa en raekke omrader information, der er seerlig vigtig eller af  papirer fra forsikringsselskabet eller en
Hvis du skal vurdere, om en dagligvare er foretraekker danskerne faktisk en lille formel karakter, helst skal komme i en regning, der skal betales.
miljevenlig, hvilken af fglgende faktorer vil
du sa normalt vurdere?
Dagligvarer er varer, som man normalt kan 1 %
fa i et supermarked. I /5

Besked fra laege 48
Forsikringspapirer 37 67
Om varen er miljomaerket 62 % - N
Regninger 4
gggfﬂg?ef;éﬁlfakge; | 1% Information fra det offentlige _4257
] Lgnsed|er N S S
Om varen er gkologisk 45% 41
Pensionspapirer ]
Om varen ikke har over- ) ) 33
flodig emballage 33% Medlemsinformation fra  p—- 1
forening/organisation 37
i i- ]

Sa:rllr:/i?lrgen er i en gkonomi 8% Kontoudtog fra bank 4042
Om emballagen kan gen- E-mail
bruges til andre formal 7% (Post Danmark 2007)

Om der pa varen oplyses om
miljgshensyn 25%

Om varen er pakket i biolo-
gisk nedbrydelig emballage 16%

Om varen har et navn eller bil-
leder pa pakningen, der anty-
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(Gigtforeningen 2005)
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Emballagen skal
fange vores
opmarksomhed

Udvalget i et moderne supermarked

er enormt. Tusindvis af varer keemper
om forbrugernes opmaerksomhed. Her
spiller emballagen en vigtig rolle, for
pa fa sekunder beslutter forbrugeren,
hvilken vare, der skal i indkgbskurven.

Nogle varer er besluttet pa forhand,
andre bliver besluttet pa stedet som
rene impulskgb, mens andre igen er
besluttet pa forhand som en vareka-
tegori, men hvor valget af det kon-

krete varemaerke, der ryger i kurven,

Emballageandringer er positivt

— til en vis graense

Ved andringer i et emballagedesign

pavirkes bade forbrugernes opmaerk-
somhed pa produktet og deres hold-
ning til produktet.

Figuren herunder viser resultatet af en
designtest pa amerikanske forbrugere.
En kaffeemballage blev i flere omgange
designet om, mens man samtidig
fulgte forbrugernes reaktioner herpa.

Den rent visuelle opmaerksomhed,
forbrugerne tildelte produktet - hvor
meget de kiggede pa det - steg i takt
med, at emballagen fik nyt design.
Emballagen blev simpelthen mere ty-
delig og fik derfor mere opmaerksom-
hed. | starten evaluerede forbrugerne
0gsa det nye design positivt, men
efterhanden begyndte evalueringen
at blive mere negativ. Sa selv om op-

Index for opmeaerksomhed og subjektiv opfattelse

1

foretages ved hylden eller kgledisken.
Emballagen har en central rolle i mar-
kedsfgringen af et produkt og péa, hvad
forbrugeren taenker og synes om pro-
dukterne.

maerksomheden fortsatte med at stige,
begyndte holdningen til emballagen

at blive mere negativ. Det nye design
naede altsa en graense, hvor det blev
for voldsomt. Det betyder, at varepro-
ducenter og emballagedesignere skal
balancere mellem at skabe opmaerk-
somhed og at fastholde en positiv op-
fattelse af produktet.

opmearksomhed

Subjektiv opfattelse
(Positiv/negativ)

(Journal of Economic Psychology)

Vidste du at:

7 ud af 10 forbrugere traeffer deres valg af daglig-

varer, nar de er i butikken

fat i, uden at kigge pa alternativer

varen i handen

(OPAI og Journal of Marketing)

Et nyt emballagedesign
kan vaere med til at age

et produkts salg:

- Da Castus @ndrede emballagen til
deres frugtstaenger og frugtpalaeg,
steg omsaetningen pa et ar med 69%.

(Kilde: Dansk Design Center)

- Da den norske fadevarevirksomhed
Norrek i samarbejde med den danske
emballageproducent Schur udviklede
en ny emballage til Norreks gransags-
blanding til wok, steg salget 40-50 %
i det farste halve ar.

(Schur)

...men det kan ogsa
odelaegge det:

- Da producenten af appelsinjuicen Tro-
picana introducerede en fundamentalt
nydesignet karton pa det amerikanske
marked i januar 2009, faldt salget med
20 % pa bare to maneder. Tropicana
trak den nye emballage tilbage.

(brandpackaging.com)

8 ud af 10 forbrugere kaber den farste vare, de har

9 ud af 10 forbrugere beslutter et kab efter kun at
have set emballagens front og uden at have haft
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Singleliv giver mere emballage

Selvom danskernes samlede emballageforbrug overordnet er
stabilt, er der nogle der bruger mere emballage end andre.

et medlem af en husstand pa fire personer

Singler efterlader samlet set 50 % mere affald end et med-
lem af en husstand pa fire personer

P
i Singler har et forbrug af emballage, der er 32 % hgjere end

Flere og flere voksne bor alene. | forhold til for ti ar siden bor 11 pct. flere i dag
alene. P4 samme tid er befolkningen som hedhed vokset med 4 pct. Antallet af
aleneboende 20-79 arige er vokset med 80.000, og hver femte bor for sig selv.

(Energi, september 2008)

Aleneboende

Meend og kvinder

20 - 79 ar
20 - 29 ar
30 - 39 ar
40 - 49 ar
50 - 59 ar
60 - 69 ar
70 - 79 ar

lalti 1999

19,5
21,5
13,1
12,5
16,5
25,0
42,3

| alti 2009

21,1
24,4
15,5
14,4
19,5
24,3
38,6

(Danmarks statestik 2009)

Emballage i
skraldespanden

Nar kasserne er tamt, tuberne presset
i bund og lagene skruet af for sidste
gang, skal vi af med emballagen igen.
Det meste emballageaffald kommer
vi i skaldepanden til dagrenovation,

hvorefter det hovedsageligt enten

bliver genanvendt eller nyttiggjort ved
forbraending. Noget sarger vi selv for
at returnere, nemlig pantflasker i re-
turautomaterne. Desveerre finder ikke
alt affald sin vej til genanvendelse eller

Danske affalds-
maengder:

- Den samlede affaldsproduktion i Dan-
mark var i 2006 pa 15,5 millioner tons.

Heraf udgjorde emballageaffald 8 %.

- Husholdningerne stod for 20 % af

nyttiggerelse. Noget bliver henkastet i

naturen.

Emballagen bruges igen

EU har sat nogle mal for, hvor meget af
emballagen der skal genanvendes og
nyttigggres. Danmark lever op til kra-

Emballage materiale

Glas

Plast

Papir pg Pap !
Metal

Trae

Andre

I alt

den samlede affaldsmaengde, eller
teet pa 3,3 millioner tons.

- Det svarer til, at hver dansker pro-
ducerede 613 kg affald, heraf 179 kg

emballage.

(Miljestyrelsen 2008)

vene pa alle andre omrader end plast-

emballage, hvor vi dog er godt pa vej
med bl.a. en stor fremgang i 2006.

Forsyning
(tons)
105.234*
191.978
518.622
35.082
107.509
20.535

978.960

1) Kun papir- og papemballage.

* Hvis forsyningen og dermed potentialet for genanvendelse af glasemballage opgeres alene ud fra Affaldsbekendtgerelsen,
er den beregnet til 139.559 tons. Vurderes potentialet i forhold til kravene for EU-indberetningen, hvor effekten af det dan-

Genanvendelse
(tons)
135.138
41.787
313.559
30.467

35.411

556.362

[Genbrug]

enhver operation, hvor produk-
ter eller komponenter, der ikke
er affald, bruges igen til samme
formal, som de var udformet til

[Genanvendelse]

enhver nyttiggerelsesoperation,
hvor affaldsmaterialer omforar-
bejdes til produkter, materialer

eller stoffer, hvad enten de bru-

P e e e g

ges til det oprindelige formal

eller til andre formal

[Nyttiggerelse]

enhver operation, hvis hoved-
resultat er, at affald opfylder et
nyttigt formal ved at erstatte
anvendelsen af andre materialer

[Deponi]

Affaldsbortskaffelse ved at de-
ponere affaldet pa landjorden
uden udnyttelse af affaldets

ressourcer

Genanvendelse i %
DK (2007) EU (2008)

128,2 80,0
21,8 22,5
60,5 60,0
86,8 50,0
32,9 15,0
56.8 55,0
(Miljestyrelsen 2009)

ske pant- og retursystem indgar, fas de naevnte 105.234 tons. Det er disse forskelle, der giver en genanvendelsesgrad pé over

100 %.
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Hvordan behandler Danmark sit affald Danskernes madspild

| Danmark genanvender vi ca. 65 % af vores samlede affald, mens omkring en Uddrag af analyse fra landbrug og fedevarer:

18

fierdel nyttiggeres til energi ved forbraending.

Hver dansker star for 125 kg madaf-
fald, hvoraf 63 kg er mad, der kunne
veere spist.

Hvilket af folgende tre udsagn beskriver
bedst din holdning til madspild?

16
(Landbrug og fedevarer 2009) Der skal geres en indsats 61 %
. P li | 239
14 Det vil de fleste danskere gerne vaere ersonligt vaig %
med til at ggre noget ved. 61 % mener Ikke taenkt over 16 %
1 i T i en undersggelse, at der skal gares
12

Mill. tons
>

24 26
24 26 26 A
19 [l sarlig behandling

en indsats for at reducere madspildet.
Forbrugerne erkender, at det er dem,
der har hovedansvaret, men peger
0gsa pa, at den mad, man kgber, og
den made den er pakket ind pa, kan

Hvad ville kunne fa dig til at smide mindre
mad ud?

8 [ | Oplagring afhjeelpe spildet, for eksempel ved Intet - smider naesten intet ud 48 %
20 Deponering hjeelp af mindre portionspakker. Mindre portionspakker i butikkerne 19 %
, Starre bevidsthed om problemet 8 %
6 B Forbraending . .
Stigende fedevarepriser 6 %
4 Genanvendelse Faerre storkgbstilbud 5 %
Andet 19 %
Ved ikke 2%
2
0 Hvem har efter din mening det meste af
1994 1996 1998 2000 2002 2004 2005 2006 2008 ansvaret for madspild i Danmark?
(Miljeministeriet 2008) Forbrugerne 59 %
1 1 o]
Ser man specifikt pa behandlingen af emballageaffald i Danmark og nogle af landene omkring os, Detailhandelen/butikkerne 8%
ser det sadan ud: Fadevareproducenterne 8 %
Politikere 1%
Em!aallageforbrug Indsamlingsgrad  Genanvendelse Nyttiggrarglse V. Andre 14 %
pr. indbygger forbraending )
Ved ikke 20 %
Danmark 179 kg 94 % 56 % 38 %
Sverige 157 kg 81 % 58 % 23 % (Foodculture 18:09)
Norge 105 kg 89 % 70 % 19 %
Tyskland 196 kg 88 % 66 % 23 %
England 173 kg 62 % 58 % 5%
(Europen 2009)

Tallene viser, at der er forskelle pa,
hvordan landendes systemer til ind-
samling og behandling af emballageaf-
fald er bygget op. F.eks. er Norge i top
med genanvendelse, men satser ikke
naer sa meget pa nyttiggerelse af af-

faldet til energi ved forbraending, hvor
Danmark ligger hgjt pga. vores system
med forbraendingsanlaeg, der skaber
fijernvarme. Et land som England har
en genanvendelsesgrad omtrent som
Danmarks, men de indsamler ikke

naer sa meget af det samlede embal-
lageaffald og satser stort set ikke pa
nyttiggarelse. Meget mere affald bliver
derfor deponeret.

Emballage kan vaere med til at reducere madspild. Det kan krzeve lidt mere emballage, hvis der ek-
semplvis er brug for flere mindre portionspakker. Til gengaeld er miljgbelastningen fra madspild ofte
veerre end belastningen fra emballage, der i hgj grad genanvendes eller nyttiggares

I Mens der i Vesteuropa hgijest er et spild pa 3 % af fadevarer, er spildet i udviklingslande pa op til 50
%. En af de vaesentligste arsager til det store spild er mangelfuld emballering

(ECR Europe)
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Affald i naturen

Der bliver smidt og efterladt en del af-
fald i byer, skove, parker, pa strande
og langs veje. De preecise tal over det
samlede omfang af henkastet affald
findes ikke, men forskellige indsamlin-
ger viser, at der er en problematik, der
skal tages fat pa. Danmarks Naturfred-

Organisk/smat affald

»
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Fastfoodemballage
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’i 3 Plastpose

Déser

Glas og flasker !

i£

Iser

ningsforenings arlige affaldsindsamling
resulterede i 2009 i 173.099 kg affald
og 152.355 daser.

En indsamling pa udvalgte gader i

Kebenhavn i 2007 giver et indtryk af,
hvilke typer affald der typisk smides i

A ~ Ableskrog
L]
-

Smat papir

k Tyggegummi

Cigaretskod

£ 734

Tomt askebaeger
1

»

«

stgrre danske byer. Blandt andet em-
ballage til drikkevarer og fast food er
noget af det, der henkastes i stgrre
omfang:

Affaldstype Antal
Cigaretskodder 12.187
Papiraffald 1.318

Kapsler 520

Drikkekrus 124

Glas 112

Frugt 110

Daser 55
Hundeekskrementer 22
Fastfood-emballage 19
Bygningsaffald 16
Pizzabakker 1

Andet 246

Total 14.731

(Rostra research 2007)

Langt de fleste danskere synes, at det
er forkert at henkaste affald og at det
udger et stort problem. Men der er
stor forskel pa, hvordan forskellige
typer af affald opfattes:

Emballage
miljoregnskabet

Baeredygtighed, CO2-udledninger,
klimaforandringer. Det er noget af det,
der diskuteres allermest i disse ar. Det
gaelder ogsa for emballagebranchen.
Emballage anskues ofte som et miljo-
problem, og der er da ogsa en miljg-
pavirkning ved fremstillingen, brugen
og bortskaffelsen af emballage. Embal-
lageaffald er samtidig meget synligt.
Kartonnerne og palaegspakkerne fylder
godt i skraldespanden, og efterladte
pizzabakker og gldaser kan hurtigt fa
en park til at ligne noget helt andet
end et grgnt andehul.

Fokus pa emballagemaengder og af-
fald er ngdvendigt, men emballagens
synlighed risikerer samtidig at fere

til overdrivelser af emballagen som
selvstaendigt miljgproblem. Emballage

star ikke alene, men er sat i verden

for at indeholde en vare. Det er ikke
meningsfuldt at vurdere miljgeffekten
af en maelkekarton eller en kaffepose,
uden at tage maelken og kaffen med i
betragtningen. Derfor er man begyndt
i hgjere grad at se pa en vares samlede
livsforlgb, nar dens miljgeffekter skal
vurderes. | en livscyklusanalyse (LCA)
ser man pa et produkts vej fra vugge
til grav, og hvordan produktets milja-
aftryk fordeler sig i dette livsforlgb. For
en liter maelk betyder det, at man er
nedt til at se pa alt fra fremstillingen
af meelk, produktionen af kartonen,
transporten til supermarkedet og
forbrugerne og bortskaffelsen af den
brugte karton for at kunne vurdere en
liter meelks aftryk pa miljeet.

Emballageregulering i EU

EU’s emballagedirektiv skal blandt an-
det minimere brugen af emballage og

- Genanvendelse af emballage gget
med 8 %

Kondomer og kanyler - Hundeekskrementer sikre en sa hgj grad af genanvendelse Alle mal for nyttiggarelse og gen
Farligt/ulzekkert affald . . . - )
arligt/uleldert affa Nedbrydningstider for affald henkastet af emballageaffald som muligt. Kom- anvendelse er naet
(Operate 2007) i naturen: missionen har opgjort nogle af de ef-

- Reduktion af drivhusgasser
(svarende til ca. 25 mio. ton CO2)

Affaldstype Antal fekter, direktivet har haft:

- Nyttiggaerelse og forbraending med

- Reduktion af ressourceforbrug

Madrester 2 uger i 0
. energiudnyttelse oget med 9 % (svarende til ca. 10 mio. ton olie)
Maelkekartoner 2 ar
Ispapir 2 ar
Cigaretskodder 4 ar ] :
o e Vidste du at:
Kapsler ca. 100 ar ' :
. . o . . .
Plastikposer > 100 &r ' I Fadevareproduktion star for 22 % af forureningen i Europa '
A ! (2.0-LCA Consultants) i
Daser > 100 ar : :
Flasker og glas >1.000 ar E Emballage star for ca. 10 % af miljgpavirkningen i et samlet produkt- E
Mobiltelefoner > 1.000 ar : emballagesystem (Packnews.no) !
1 1
1 1

og batterier
(Affald.dk)
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Miljeregnskabet pa morgenbordet

Kaffe:
Emballagen udger kun en lille del af
miljgpavirkningen i forbindelse med
fremstilling og forbrug af kaffe. Det
ger en lille forskel, hvordan man fore-
traekker sin kaffe, men generelt er det
dyrkningen og produktionen af kaffe
samt kogning af vand til en kop kaffe,
der tegner sig for de starste poster.
(ESU services 2008)

Maelk:
Ved fremstilling og forbrug af meelk
kommer 60-80 % af energiforbruget
fra landbrugsproduktionen, og miljg-
pavirkningen fra emballagefremstilling
er relativ lille.

(Journal of Cleaner Production 2008)

Arla har udskiftet kartonerne til Har-
monie maelk, s& de nu er lavet af
tyndere pap og udleder mindre CO2.
Arla vurderer, at det kan reducere CO2
udslippet med 4000 tons om aret.

Index for energiforbrug i %

Maelk
Varmt vand (kogning)
Transport (fra risteri til husholdning)

Emballage til detailhandel

Kaffeproduktion p& plantage

Kaffe med
maelk kaffe

Sort kaffe

Espresso

Havregryn:

Et svensk forskningsprojekt har ud-
regnet klimabelastningen for et kilo
havregryn. Det samlede udslip af driv-
husgasser forbundet med fremstilling,
emballering og transport af 1 kg hav-
regryn er 0,87 kg CO2-zkvivalenter.
Dyrkningen af havre i marken star for
langt den starste del af udslippet. For-
delingen er:

- Havre: 0,74 kg
- Fremstillingsproces: 0,034 kg
- Emballering: 0,027 kg
- Opbevaring i butik: 0,014 kg
- Transport: 0,053 kg
(Lantmédnnen 2008)

Sort instant

Instant kaffe
med maelk

Juice:

Producenten af Tropicana Pure Pre-
mium juice har opgjort de CO2-udled-
ninger, der er forbundet med juicen i
forskellige livsfaser. Samlet set gar der
1,7 kg CO2 til en karton indeholdende
sma to liter appelsinjuice. CO2-udled-
ningen fordeler sig sdledes i procent af
den samlede udledning:

- Dyrkning af appelsiner: 60 %
- Transport/distribution: 22 %
- Emballage: 15 %
- Andet 3 %
(Pepsico.com)

Ost:
Hvis man sparer 5 % ost i EU, sparer
man 4 mio. ton CO2. Tilsvarende re-
duktion i emballagemaengde giver kun
besparelse pa 18.000 ton.

(Packnews)




Emballage har mange former og funktioner. Er emballage et miljgproblem eller
noget, der kan bidrage miljgmaessigt positivt? Er det en irriterende forhindring eller
en kilde til gode forbrugeroplevelser? Er det et nadvendigt onde eller noget, der giver
mervaerdi?

Pjecen her saetter emballage i relief og praesenterer dens rolle i et moderne forbru-
ger- og velfeerdssamfund.



